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Ligne Éditoriale Ekofoda

1. Objectifs
· Mission: Améliorer l'adaptation au changement climatique des agriculteurs par la formation en techniques climato-intelligentes et le soutien le long des chaînes de valeur agricole  
· Buts du Contenu: Être un centre de référence en agroécologie, renforcer la communauté agricole du Togo central, et établir une présence internationale pour les échanges de connaissances et le développement de projets
 
2. Public Cible 
· Démographie: Adultes (18-60 ans), agriculteurs, entrepreneurs, membres d'ONGs, intéressés par l'agroécologie, chercheurs du domaine de l’agriculture dans les pays du Sud, bailleurs nationaux et internationaux
· Localisation: Préfectures de Blitta et Sotouboua, Togo, avec une ouverture internationale  
· Besoins et Intérêts: Formation en agriculture biologique, réseautage (dont : capter l’attention des bailleurs), et échange de pratiques agroécologiques
 
3. Thèmes et Sujets  
· Principaux: Éducation environnementale, agriculture biologique, développement durable
· Spécifiques: Amélioration des techniques agricoles, alternatives aux intrants chimiques, maintien et amélioration de la fertilité des sols, gestion de l'eau, contribution au maintien de la biodiversité, accès au financement, renforcement des chaînes de valeur, égalité de genre
 
4. Ton et Style 
· Général: Engagé, éducatif, inspirant, professionnel
· Spécifique sur Instagram et TikTok: Dynamique, convivial, éducatif
 
5. Formats et Structures  
Contenus et guidelines:
· YouTube: Post de vidéos classiques et de vidéos formats “short”
· LinkedIn: Partage de la dernière vidéo YouTube et des formats “le saviez-vous”* ou “focus”*
· Instagram: Publications de Réels et story en formats “le saviez-vous” ou” focus”
· TikTok: Vidéos courtes
· Mails (newsletter): Une à deux pages format A4
· Communiqués de presse: 300-500 mots
· Documentaires: 30 minutes min
· Radio et télé: Au choix de la radio/chaîne 
· Whatsapp: alimentation du fil d’infos en langue locale pour les paysans locaux (météo et formations)

*Le saviez-vous: Format qui présente des faits intéressants et peu connus pour éduquer et surprendre l'audience
*Focus: Analyse détaillée d'un sujet spécifique, offrant une compréhension approfondie d'un thème ou d'une actualité (techniques agricoles, témoignages anciens élèves, challenges…)







6. Lignes Directrices Visuelles 
·  Charte graphique 

7. Règles de Publication
Révision: Approbation requise de Marius, Félix, et Jacques
Fréquence:
· YouTube: 3/mois
· LinkedIn: 3/mois
· Instagram: Publications: 2/semaine et Story 1/semaine hors story spontanées
· TikTok: 2/semaine
· Mails (newsletter) et communiqué de presse: en fonction de l’actualité
· Documentaires, radio et télé: selon opportunités
· WhatsApp: Météo: 3/semaine et Formations 1/15 jours
 
8. Communication en Cas de Crise
Identification de la Crise:
· Définition claire des types de crises potentielles (ex: catastrophes naturelles, scandales liés à la gestion)
· Équipe de gestion de crise composée de Félix, Marius, Jacques et chargé de communication)

Procédures de Communication de Crise:
· Notification immédiate de l'équipe de gestion de crise dès identification d'une crise.
· Centralisation de la communication: une seule source (Félix) parle au nom de Ekofoda pour assurer la cohérence
· Préparation et diffusion de communiqués de presse officiels pour clarifier la situation, minimiser les spéculations et rassurer les parties prenantes

Suivi et Évaluation:
· Surveillance des retours et de l'impact des communications de crise sur tous les canaux
· Évaluation post-crise pour identifier les leçons apprises et les améliorations nécessaires des procédures

9. Engagement et Interaction
· Commentaires et feedback: Réponse rapide aux commentaires, utilisation constructive des retours pour adapter le contenu, recueillir des témoignages d’autres exploitants 
· Encouragement à l'action: Intégrer des appels à l'action clairs, comme des liens pour s'inscrire à des ateliers ou visiter la ferme
10. Mesure du succès
Indicateurs de Performance:
· Suivi des Visites: Analyse du nombre de visiteurs sur les comptes
· Engagement sur les Réseaux Sociaux: Mesure des likes, vues, réactions aux stories, commentaires, partages et enregistrements
· Veille des notifications Instagram: “Bravo ! Votre publication a touché ..% de comptes supplémentaires par rapport à la moyenne de vos publications récentes”

Révision et ajustement:
· Analyse des performances et des retours d'audience pour identifier les points forts et les domaines à améliorer
Si perte d’abonnés: Analyse des causes possibles (changements d'algorithme, évolution des intérêts des abonnés, ou contenu moins pertinent). Ajuster la stratégie en conséquence
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